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Panda	  
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Panda	  
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Panda	  zu	  Weihnachten	  

KW:	  	  

v Wärmetauscher	  

v  Dampferzeuger	  

v Wärmetauscher	  Hersteller	  

v Wärmetauscher	  Edelstahl	  

Chartverlauf	  
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Panda	  zu	  Weihnachten	  

Chartverlauf	  
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Panda	  zu	  Weihnachten	  

KW:	  	  

v  Edelstahlrohre	  

v  Bodenablauf	  

v  Pressfi<ngs	  

v  Gewindefi<ngs	  

v  Kastenrinne	  

Chartverlauf	  
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Panda	  zu	  Weihnachten	  

Chartverlauf	  
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Panda	  zu	  Weihnachten	  

KW:	  	  

v  OrganisaBonsentwicklung	  
Seminare	  

v  Personalentwicklung	  
Seminare	  	  

v  Teamentwicklung	  
Seminare	  	  

v  Personalberatung	  
Seminare	  

Chartverlauf	  
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Panda	  zu	  Weihnachten	  

Chartverlauf	  
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Mögliche	  Gründe	  für	  aktuelle	  Rankingverluste	  

Panda	  zu	  Weihnachten	  

•  Dünner	  Content	  

•  Duplicate	  Content	  

•  Blutleere	  Title	  
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Penguin	  
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Penguin	  

Panda	  
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Penalty?	  

Penguin	  

•  Links	  akRv	  abbauen	  

•  Disavow	  -‐	  Tool	  

•  Was,	  wenn	  ein	  ehemals	  „gutes“	  Portal	  sich	  in	  ein	  „schlechtes“	  entwickelt?	  

•  FuXer	  für	  „Black	  Hat	  SEO“???	  
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Regionalisierung	  –	  Segen	  oder	  Fluch?	  

Lokalisierung	  
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Standort	  Dortmund	  
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Standort	  Berlin	  
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Regionalisierung	  –	  Segen	  oder	  Fluch?	  

Lokalisierung	  

•  Vorteil	  für	  kleine	  und	  regionale	  Unternehmen	  

•  Vorteil	  bei	  KW	  mit	  „echtem“	  regionalen	  Charakter	  

•  Großer	  Nachteil	  für	  Firmen	  die	  überregional	  agieren	  

•  Großer	  Nachteil	  bei	  KW	  mit	  überregionalem	  Charakter,	  wenn	  SERPs	  ohne	  
Places-‐Box	  

•  Gerade	  sehr	  generische	  KW	  (Plexiglas,	  Fahnen,	  Schrauben	  etc.)	  werden	  aktuell	  
immer	  stärker	  regionalisiert	  
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Regionalisierung	  –	  Segen	  oder	  Fluch?	  

Lokalisierung	  

•  Zu	  der	  Regionalisierung	  kommt	  ein	  Trend,	  dass	  Shops	  oder	  Seiten	  mit	  
unmiXelbarer	  InterakRon	  besser	  angezeigt	  werden.	  

•  B2C-‐Seiten	  (Shops,	  lokale	  Anbieter	  für	  Endkunden)	  sind	  seltener	  betroffen.	  

•  B2B-‐Seiten,	  die	  davon	  lebten	  überregional	  mit	  generischen	  KW	  auffindbar	  zu	  
sein,	  werden	  nun	  immer	  mehr	  zum	  Schalten	  von	  teuren	  Adwords	  getrieben.	  


